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Berichtreihe Umfrage
«Landwirtschaft im Kanton Ziirich 2040 — Quo Vadis»

Der Ziircher Bauer m Nr. 40 m 5. Oktober 2018

Letze Woche haben wir uns den
kostendeckenden Produzentenpreisen
gewidmet. Wir fahren fort mit den
nachsten Fragen unserer Umfrage
«Welchen Umsatz erzielen Sie heu-
te iiber Direktvermarktung und wie
hoch soll dieser bis 2040 sein?»
sowie «Wie kann Sie der ZBV in der
Direktvermarktung unterstiitzen?»

Einige Betriebe haben bereits in der Di-
rektvermarktung Fuss gefasst und wol-
len mindestens den heutigen Anteil hal-
ten, zahlreiche Biuerinnen und Bauern
sind im Begriff, den direkten Absatz
nun zu starten, oder wollen nach an-
fanglichen Erfolgen den Anteil deut-
lich ausbauen.

Die Umfrageergebnisse zeigen deut-
lich, dass es noch grosses Potenzial in
der Direktvermarktung hat. Hierfir
sind aber weitere Anstrengungen aller
Teilnehmer erforderlich.

Umfrageergebnisse

Die Bandbreite der bereits erzielten
oder der angestrebten Umséitze ist aus-
serordentlich breit. So gibt es bereits ak-
tuell einige Betriebe, welche Umséitze
von einer Viertelmillion und mehr er-

Frage 13: Welchen Umsatz erzielen Sie heute iiber Direktvermarktung

und wie hoch soll dieser his 2040 sein?
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Der ZBV soll in folgenden Punkten Unterstiitzung in der

Direktvermarktung bieten:

45% Offentlichkeitsarbeit

22% Gemeinsame Plattform
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18% Betreuung

Zahlreiche Betriebe wollen den Anteil der Direktvermarktung in den ndchsten 20 Jahren ausbauen.

Zahlen: ZBV

zielen und diese Umsitze auf Grossen
an oder iber die Millionengrenze ent-
wickeln wollen. Unser Hauptaugen-
merk liegt jedoch bei denjenigen, die
vor Kurzem in die Direktvermarktung
eingestiegen sind oder dies in nichster
Zeit beabsichtigen.

Verdoppelung der Umsétze

Nimmt man die jeweiligen Riickmel-
dungen als Grundlage, kann zusam-
mengefasst werden, dass die Umfrage-

teilnehmer den Umsatz in der Direkt-
vermarktung gegeniiber dem heutigen
Stand bis in zwanzig Jahren mindes-
tens verdoppeln wollen. Dies ebenfalls
unter Beriicksichtigung von einigen,
eingangs erwdhnten Betrieben, die be-
reits auf hohem Umsatz-Niveau agieren.

Massnahmen zur Unterstiitzung

Fast die Hélfte der Umfrageteilnehmer
wiinscht sich, dass der ZBV weiterhin
mit einer professionellen Offentlich-

Die Umfrageteilnehmer erwarten vermehrte Anstrengungen in der Gffentlichkeitsarbeit sowie
die Schaffung einer gemeinsamen Vermarktungsplattform. Bild: ZBV

keitsarbeit die Konsumentinnen und
Konsumenten iiber die Notwendigkeit
der qualitativ hochwertigen Produkte
aufkldren wird. Ebenfalls wurde in den
Antworten der Bedarf an einer gemein-
samen Vermarktungsplattform gedus-
sert.

Schulungen und Tipps

Weiter wurde mehrfach angegeben,
dass sich Betriebe, die sich derzeit im
Aufbau der Direktvermarktung befin-

den, Schulungen oder Tipps fiir Neu-
einsteiger wiinschen. Diesbeziiglich
macht sich der ZBV Gedanken zu mog-
lichen Unterstiitzungsformen.

Néachste Woche beschéftigen wir uns
mit der nichsten Frage. Die Berichter-
stattungen iiber die Umfrage werden
in den kommenden Wochen fortge-
setzt.

Nédchste Woche behandeln wir ver-
tieft Umsatzaussichten in der Direkt-
vermarktung. B MCA





